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ORDENANZA N° 324-MSI

EL ALCALDE DE SAN ISIDRO
POR CUANTO:

EL CONCEJO DISTRITAL DE SAN ISIDRO,

Vistos, en Sesién Ordinaria del Concejo de fecha 16 de marzo del
2011, el Dictamen N° 01-2011-CDDU-OSM/MSI de la Comisién de Desarrollo Urbano, Obras y
Servicios Municipales v,

CONSIDERANDO:

Que, de conformidad con lo dispuesto en el articulo 194° de la
Constitucion Politica del Perd, modificada por la Ley N° 28607, las municipalidades provinciales y
distritales tienen autonomia politica, econdmica y administrativa en los asuntos de su competencia,
lo cual resulta concordante con la Ley Organica de Municipalidades, Ley N° 27972;

Que, el numeral 3.6.3 del articulo 79° de la Ley Organica de
Municipalidades, establece que es funcién especifica exclusiva de las municipalidades distritales
normar, regular y otorgar autorizaciones, derechos y licencias, y realizar la fiscalizacion de la
ubicacién de avisos publicitarios. Asimismo, la Ordenanza N° 1094-MML, que regula la Ubicacion de
Anuncios y Avisos Publicitarios en la Provincia de Lima, establece que las municipalidades distritales
son competentes para normar complementariamente dicha materia;

Que, mediante Ordenanza N° 248-MSI, publicada en el Diario
Oficial El Peruano con fecha 2 de noviembre de 2008, se regularon los criterios técnicos y
administrativos para la ubicacién de los anuncios publicitarios en el distrito, buscando al mismo
tiempo salvaguardar la imagen visual y proteger la calidad del paisaje urbano del mismo, asi como el
orden, omnato y cafidad de vida de los vecinos, preservando la seguridad de las personas, de la via
publica y de los predios urbanos, poniendo especial énfasis en el caracter residencial del distrito y en
evitar el fenémenc de la contaminacion visual dentro de la circunscripcion del mismo;

Que, si bien dicho dispositivo fue emitido en concordancia con lo
estipulado en la Ordenanza N° 1094-MML, que Regula la Ubicacion de Anuncios y Avisos
Publicitarios en la Provincia de Lima, se hace necesario actualizar la normativa distrital sobre
publicidad exterior a los nuevos criterios y parametros vigentes en la materia;

Que, dado el contexto descrito en los considerandos precedentes,
, debe buscar compatibilizar el desarrollo de 1a actividad publicitaria, con el interés pablico que los
o 1\ g emos Iocales deben tutelar, constltuado por la proteccion del medio ambiente dentro de sus
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uede llegar a ser un elemento contaminante del ambiente, llegando a tener mmdenmas incluso en
la salud de los vecinos del distrito, buscando salvaguardar el interés publico consistente en la
neceSIdad de prevemr un escenario de saturamén visual que causa inseguridad y daiia la integridad
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En uso de las facultades conferidas por el numeral 8 del articulo 9°
y articulo 40° de Ley Organica de Municipalidades, Ley N° 27972, el Concejo por unanimidad y con
dispensa del tramite de aprobacion de acta, ha aprobado la siguiente

ORDENANZA QUE REGULA LA UBICACION DE ELEMENTOS DE PUBLICIDAD
EXTERIOR EN EL DISTRITO DE SAN ISIDRO

TITULO |
DISPOSICIONES GENERALES

Articulo 1°.- Objeto.- Las disposiciones contenidas en la presente Ordenanza tienen por objeto:

1. Regular los aspectos administrativos y técnicos para la ubicacién de elementos de publicidad
exterior en el distrito de San Isidro.

2. Salvaguardar la imagen visual del distrito, protegiendo la calidad del paisaje urbano con relacion
a la publicidad, asi como el orden, medio ambiente y la calidad de vida de los vecinos del distrito
de San Isidro.

3. Preservar la seguridad de las personas, de la via plblica y de los predios urbanos.

Articulo 2°.- Ambito de aplicacién.- La presente Ordenanza es de aplicacion obligatoria dentro de
la jurisdiccion del distrito de San Isidro, con sujecion al Reajuste Integral de Zonificacién de Usos del
Suelo del distrito de San Isidro, aprobado mediante Ordenanza N° 950-MML, y deméas normas
técnicas y urbanisticas que regulan el uso del suelo.

Articulo 3°.- Sujetos obligados.- Toda persona natural o juridica que desee ubicar eilementos de
publicidad exterior en el distrito de San Isidro estd obligado a obtener, de manera previa a su
instalacion, autorizacién municipal para ello, salvo las excepciones previstas expresamente en la
presente Ordenanza.

Articulo 4°.- Definiciones.- Para efectos de la presente Ordenanza se entender4 por:
1. Ambiente urbano monumental.- Son aquellos espacios publicos cuya fisonomia y elementos, por
poseer valor urbanistico en conjunto, tales como escala y/o volumetria, deben conservarse total
o parcialmente. Son declarados por el Instituto Nacional de Cultura, hoy Ministerio de Cultura.
Anunciante.- Persona natural o juridica en cuyo beneficio se elabora un mensaje publicitario.
Anuncio, aviso o elemento publicitario.- Se denomina asi al mensaje publicitario que incluye la
estructura o elemento fisico portador del mismo y a aquéllos pintados o pegados a un
paramento que sean ubicados en el interior o exterior de un predio. En la presente Ordenanza
se utilizaran indistintamente cualquiera de los términos indicados.
4, Area de exhibicion de un anuncio publicitario.- Es la superficie expresada en metros cuadrados
. que ocupa el mensaje publicitario en el anuncio publicitario. Sera delimitada por un rectangulo
imaginario que ocupe todo el mensaje publicitario.
.-Area de interseccién de retiros.- Es el 4rea de encuentro de los dos retiros municipales de los
inmuebles ubicados en esquina.
. Autorizacion municipal.- Es el titulo habilitante que otorga la autoridad competente de la
Municipalidad de San Isidro, expresado en una resolucion, a una persona natural o juridica para
ubicar un elemento de publicidad exterior dentro de su jurisdiccion, de conformidad a lo
dlspuesto en Ia presente Ordenanza.
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8. Bienes de dominio pablico.- Lo constituyen los bienes de servicio pabiico y uso publico.

9. Bienes de servicio pablico.- Son todos aquellos bienes que sirven para la prestacion de
cualquier servicio pablico, tales como los edificios, instalaciones y mobiliario urbano destinado al
servicio ptiblico.

10. Bienes de uso publico.- Son todos aquellos bienes de aprovechamiento o utilizacién general,
cuya conservacién y mantenimiento le corresponde a una entidad pablica, tales como alamedas,
parques, plazas, paseos, malecones, bosques, intercambios viales, puentes, fineles; asi como
las vias publicas, con sus elementos constitutivos, como aceras, bermas, calzadas, jardines,
separadores y similares.

11. Campaha publicitaria.- Es la secuencia de anuncios publicitarios realizados en interés del mismo
anunciante para promocionar un mismo bien o servicio, teniendo por objeto un mismo mensaje.

12. Canopi.- Estructura autoportante compuesta generalmente por elementos metélicos, cuyas
bases se encuentran ancladas o cimentadas al suelo del predio y su cobertura es de material
liviano, forman parte de las obras e instalaciones autorizadas en grifos o estaciones de servicio.

13. Caracteristicas del elemento de publicidad exterior.- Se refiere a las medidas, tipo, material del
mismo; ubicado en un bien predeterminado.

14. Cerco o cerramiento frontal.- Elemento de cierre que delimita una propiedad que puede ser
opaco o transparente.

13. Contaminacién visual.- Es el fenémeno mediante et cual se ocasionan impactos negativos en la
percepcion visual, por ef abuso de ciertos elementos que alteran la estética o la imagen del
paisaje urbano y que generan una saturacion visua! alterando el omato, el transito y en general
el orden establecido en una ciudad.

Dichos elementos no provocan contaminacién por si mismos| pero con la ubicacién o instalacién
indiscriminada en cuanto a tamafio, distribucion y cantidad, se convierten en agentes
contaminantes.

La presencia de este fenémeno formarg parte de los criterios a tener en cuenta en la evaluacién
previa que se lleve a cabo para determinar el otorgamiento o denegatoria de la autorizacién
municipal.

. Elemento de publicidad exterior.- Todo elemento publicitario conformado por mensajes o
sefiales, a través de estructuras u objetos especiales que se colocan, instalan, adosan o
adhieren en bienes de dominio plblico, privado o mobiliario urbano de modo tal que sean
visibles.

17. Elemento fijo.- Es la estructura o elemento no mévil, portadora de publicidad exterior.

18. Elemento portatil.- Estructura ligera, portadora de elementos de publicidad exterior que puede

ser reubicada sin dificultad, ya que no se encuentra adosada a la fachada o paramento.

19. Elemento peligroso o riesgoso.- Cualquier elemento que por su permanencia, sus caracteristicas

fisicas o de colocacion, pongan en peligio la vida, la integridad fisica de las personas,

representen un riesgo para éstas o sus bienes en cualquier circunstancia o que causen un
deterioro al medio ambiente; asi como aquéllos que no cumplen con las especificaciones

\técnicas y de seguridad establecidas en ¢l Reglamento Nacional de Edificaciones.
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‘g 2(1’.w ) otomontaje o posicionamiento virtual.- Fotografia que resulta de combinar la fotografia de un

ingeniero eléctrico) de la Municipalidad de San Isidro, respecto a las estructuras e instalaciones
eléctricas de los elementos de publicidad exterior que se pretenden instalar. La calificacion
desfavorable contenida en dicho informe constituira causal de improcedencia en los
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a. Elementos de publicidad exterior con area de exhibicion mayor a doce metros cuadrados

(12m2),

Tétems o monolitos.

Elementos de publicidad exterior tipo corona, sean simples, luminosos o iluminados.

Paneles monumentales.

e. Elementos de publicidad exterior en azoteas, aires y/o techos de las edificaciones.

22. Mensaje publicitario.- El texto, leyenda o forma de representacion visual grafica que utiliza una
persona natural o juridica, piblica o privada, en ejercicio de una actividad legalmente
reconocida, con la finalidad de divulgar, difundir, promocionar o identificar marcas,
denominaciones, actividades profesionales, servicios comerciales, mercantiles o industriales,
bienes, productos, derechos, obiigaciones, expresiones religiosas y organizaciones sociales,
instituciones privadas, piblicas, gubemamentales e internacionales. Se incluyen en esta
definicién denominaciones y razones sociales de caracter privado.

23. Mobitiario urbano.- Son aquellas estructuras o elementos que prestan un servicio a la
comunidad, tales como: paraderos de transporte plblico, bancas, cabinas telefonicas,
papeleras, buzones, servicios higiénicos, elementos de informacion municipal, elementos de
informacion horaria y/o de temperatura, elementos con mensajes de servicio a fa comunidad,
kioscos, modulos de venta o de prestacion de servicios autorizados en la via publica y otros
elementos o estructuras similares. EI mobiliario urbano podré tener espacios para publicidad
exterior de hasta cinco metros cuadrados (5 m2) siempre que no excedan la altura del elemento
en si, a excepcion del caso de kioscos, moduios de venta o de prestacion de servicios
autorizados en la via piblica, de conformidad con lo establecido en la Ordenanza N° 180-MSI.

. Monumento.- La nocién de monumento abarca la creacion arquitectdnica aisiada, asi como el
sitio urbano o rural que expresa el testimonio de una civilizacién determinada, de una evolucién
significativa, o de un acontecimiento histérico. Tal nocion comprende no solamente las grandes
creaciones sino también las obras modestas, que con el tiempo, han adquirido un significado
cultural. Son declarados por el Ministerio de Cultura.

. Municipalidad.- Municipalidad Distrital de San Isidro.

. Omato.- Es el conjunto de elementos arquitecténicos y artisticos que guardan armonia estética
entre si, dentro de un espacio urbano, dandole realce, belleza e identidad.

27. Paramento exterior o fachada.- Elemento de cierre que define los limites de la edificacion y la

separa del ambiente exterior no techado.

28. Propietario o fitular del anuncio, aviso o elemento de publicidad exterior.- La persona natural o
juridica a nombre de quien se ha emitido la autorizacién municipal.

29. Publicidad.- Toda forma de comunicacién realizada por personas naturales o juridicas, publicas
o privadas, en el ejercicio de una actividad comercial, industrial, profesional, cultural, pofitica o
de cualquier ofra naturaleza,

30. Publicidad exterior.- Es la actividad que se realiza por medio de anuncios, avisos o elementos

publicitarios cuya area de exhibicion es visibie desde la via plblica o espacios de acceso publico

cuyo mensaje publicitario esta dirigido a un publico indeterminado.

. Retiro municipal.- Es la distancia minima oficial que debe existir entre el limite de propiedad y el

| limite de edificacion de acuerdo a las normas de zonificacion y parametros urbanisticos

./ vigentes.

§7. Soporte o estructura.- Elemento {bastidor, parante, placa, etc.} sobre el cual se sostiene todo

elemento de publicidad exterior.

e oo

: 1- de la fachada de los inmuebles (sin apoyos o
arémdel anuncio tendra como proporcion maxima 1/3
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de la superficie frontal def toldo. En caso de que en un mismo frente de cuadra se quisiera
instalar dos 0 mas toldos, deberan estar alineados en dimensiones y deben conjugar los colores
armonicamente.

34. Ubicacién del elemento de publicidad exterior.- Se refiere a Ia instalacion, pegado o adosado del
mismo en un bien predeterminado, sea en un elemento fijo 0 mévil.

35. Voceador - Jalador.- Persona encargada de anunciar a viva voz en la via pubiica, las
actividades, caracteristicas, promociones o cualquier referencia de un establecimiento
comercial.

36. Volanteo.- Reparto de papeles, folletos impresos o productos a titulo gratuito, que se realiza en
el interior de un local comercial o en la via publica.

37. Zona monumental.- Son los sectores del distrito cuya fisonomfa debe conservarse, ya sea
porque poseen valor urbanistico en conjunto, paseen valor documental historico y/o artistico, o
en ellas se encuentra un ndmero apreciable de monumentos o ambientes urbano
monumentales. Son declaradas por el Ministerio de Cuitura.

Articulo 5°.- Clasificacién de los elementos publicitarios.- Por sus caracteristicas fisicas, los

elementos publicitarios se clasifican en:

1. Afiche, péster o cartel.- Elemento publicitario cuyo mensaje es impreso en una superficie laminar
de papel, cartén o material similar, que se adhiere a un paramento o cartelera. Dependiendo de
la estructura que lo contenga podra ser simple, luminoso o iluminado.

2. Banderola.- Elemento publicitario cuyo mensaje es impreso o pegado sobre tela u otro material

similar y que se sujeta de sus extremos o de algin otro elemento que fo sostenga, que no

necesita estructura propia para su exhibicion. Se definen tres tipos:
BANDEROLA, propiamente dicha, hasta 16 m2 de 4rea.
GIGANTOGRAFIA, cuando su area de exhibicion es mayor a 16 m2, no pudiendo superar los
80 m2.
PASACALLE, cuando una banderola atraviesa una via.

Caja de luz o backlight.- Estructura fija que forma parte de una edificacién en la cual se podra

instalar publicidad de caracter temporal, la misma que por naturaleza deberd ser iluminado

desde el interior por una fuente de luz artificial. La autorizacion municipal recae Unicamente
sobre el elemento de publicidad exterior que se instala en su interior.

4. Calcomania o sticker.- Elemento de publicidad exterior temporal impreso en una superficie
laminar adhesiva o de material similar, que se ubica en vitrinas 0 mamparas.

5. Cartelera.- Elemento fijo de superficie plana que se adosa a un paramento con la finalidad de
instalar afiches, posters o carteles de propiedad municipal.

6. Elemento de publicidad exterior en poste propio.- Anuncio soportado en estructura anclada al
piso que puede contar con uno o dos parantes que sostiene el o los elementos de publicidad
exterior, pudiendo ser de una o dos caras.

7. Elemento de publicidad exterior tipo bandera.- Elemento de publicidad exterior de una o dos

A0 DE% caras sujeto a la fachada de los inmuebles de forma. perpendicular a ésta.
| & 8. "Giscaparate o vitrina.- Ventana u homacina con cierre transparente ubicada en la fachada o
§’ Pe® PHramento de locales comerciales, industriales o de servicios, y que sirve para exponer
a;: WedN/ mprcancias o exhibir los elementos de publicidad exterior.
> Plobo aerostatico anclado.- Elemento cuyo mensaje publicitario se presenta en un material

flexible, lenc de un gas ligero incombustible que se eleva y mantiene equilibrio en la atmdsfera,
el cual debera ser anclado a superficie fija.

10. Letras recortadas.- Anuncios constjfuidns por letras, nimeros o simbolos independientes entre
aptos del inmueble, sin impedir que se distingan los
W los colores de fondo de fachada. El 4rea que
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soportes

ocupan se determina a fravés de un rectangulo imaginario que incluye todo el mensaje
elemento arquitectnico que sobresale y forma parte de la edificacion, cubriendo parte de la via
publica, y que no permite construccién alguna en la parte superior

11. Marquesina.- Es la estructura portadora del mensaje publicitarioc que se coloca sobre el

ificacis
12. Paleta publicitaria.- Elemento autoportante de estructura simple de dos caras, con o sin

monumental unipolar

13. Panel.- Elemento de publicidad exterior constituido por superficies rigidas, autoportante o

sostiene en dos 0 mas puntos de apoyo, y se construye de conformidad con lo dispuesto en el

Reglamento Nacional de Edificaciones y las normas técnicas aplicables. Si el panel monumental
- ici '

cies. riai
sostenido por parantes simples o adosados a las fachadas o paramentos de los inmuebles
14. Panel Monumental.- Es el anuncio publicitaric que requiere de una estructura especial, que se

cuenta con una o mas caras y es sostenido en un punto de apoyo, se denomina panel
)

-

5\
, ©

15. Placa.- Superficie de metal, material acrilico u otro de tipo rigido que contiene grabados o
impresos, adosada a la fachada de la edificacion o al cerramiento frontal de la misma

R SIS

16. Tipo corona.- Es aquél que se ubica en el remate del dltimo piso de una edificacion sin rebasar
los limites det plano de fachada por cualquiera de sus lados. Requiere de una estructura
especial que se sostiene en mas de dos puntos de apoyo y se construye de conformidad con lo
dispuesto en el Reglamento Nacional de Edificaciones, pudiendo ser simple, luminoso o
iluminado. Requiere contar con informe de calificacién de condiciones estructurales e
instalaciones electricas por especialista.

17. Tétem o monolito.- Estructura autoportante anclada al piso de relacién ancho - alto de 1 a 3, con

uno 0 mas mensajes publicitarios y de una o mas caras. Requiere contar con informe de
calificacion de condiciones estructurales e instalaciones eléctricas por especialista

instalaciones electricas por especialista

18. Valla pubiicitaria.- Elemento cuyas caracteristicas son iguales a las de una cartelera, pero que
es de propiedad privada. Sélo puede ser instalada en los cercos autorizados en la presente

19. Volumétrico.- Elemento de publicidad exterior fijo o giratorio, soportado en uno o mas parantes y
conformados por objetos o voliumenes de dos o0 mas caras

Ordenanza. Requiere contar con informe de calificacion de condiciones estructurales e
electrénicos

Por sus caracteristicas técnicas, los elementos publicitarios se clasifican en

a. Especiales.- Son aquellos que emiten publicidad mediante medios mecanicos, eléctricos o

b. De Proyeccién.- Son aquellos que se efectian mediante el empleo de rayos de luz
emitidos por equipos de proyeccion en determinadas superficies solidas, liquidas o
gaseosas, sea en la via pablica, en las zonas exteriores de la propiedad privada o en
recintos cerrados.

c. -

lluminados.- Aquellos en que el elemento es alumbrado por medios externos al propio
elemento de publicidad exterior. Dentro de este grupo se encuentran también los

solamente por sus caracteristicas de apariencia y forma
Articulo 6°.-

retroiluminados (cuando la luz se coloque por la parte posterior del anuncio).
e. Simples.- Aquellos que no poseen ningun tipo de iluminacidn artificial y se definen

d. Luminosos.- Aquellos que despiden o poseen luz propia en su interior

1
Excepclones- No constltuyen elementos de publicidad exterior sujetos al
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2. Las manifestaciones de difusion oral, escrita o grafica que realicen las personas en el
ejercicio de los derechos y garantias constitucionales.

3. Las sefiales de transito para vehiculos y peatones, los signos de seguridad, la sefializacion

o informacién de obras en la via publica, informacién de interés publico no comercial, las
sefiales para facilitar la ubicacién de lugares de interés turistico.
4. Los anuncios no comerciales colocados en el interior de los establecimientos comerciales
que se limiten a indicar los horarios de atencion al publico, precios, motivos de ciere
temporal, trasiado, efc. Dichos anuncios no deben hacer referencia alguna al
establecimiento.

4. Los anuncios referidos a medios de pago colocados en lugares visibles al ingreso de los
locales en cantidad de uno por cada medio de pago, siempre y cuando estén ubicados de
forma contigua e inmediata a la puerta de acceso principal del local, no pudiendo ser
colocados en las ventanas de los locales.

5. Las placas denominativas de profesionales, menores de cien centimetros cuadrados (100
cm?).

6. Los contenidos en ambulancias, vehiculos de bomberos, vehiculos de propiedad de
organismos pablicos y similares.

Articulo 7°.- Competencia de la Municipalidad de San Isidro.- Compete a la Municipalidad de

San Isidro:

Regular la ubicacién y caracteristicas de los elementos de publicidad exterior.

Autorizar la ubicacién y caracteristicas de elementos de publicidad exterior:;

a. En los predios ubicados en la jurisdiccion del distrito.

b. Enlugares de concentracion de publico donde se lleve a cabo alguna actividad.

¢. En los locales comerciales ubicados al interior de galerias o centros comerciales con
frente a las areas comunes de circulacion de uso piblico.

d. En el mobiliario urbano, en tanto sea factible conforme a las disposiciones de la
presente Ordenanza.

3. Resolver los recursos administrativos que se interpongan contra sus decisiones respecto a
las autorizaciones municipales de elementos de publicidad exterior.

4, Celebrar convenios de cooperacion con la finalidad de mejorar la infraestructura urbana y el
omato del distrito.

5. Oforgar en concesion espacios para la ubicacién de elementos de publicidad exterior en
mobiliario urbano, como resultado de un proceso de seleccion.

6. Fiscalizar el cumplimiento de la presente Ordenanza en el distrito de San Isidro.

7. Respetar el derecho del fitular de los elementos de publicidad exterior por el plazo
autorizado.

8. Imponer las sanciones que correspondan en asuntos vinculados a la ubicaciéon de
elementos de publicidad exterior.

los recursos administrativos de reconsideracion que se interpongan contra sus resoluciones.

Asimismo, administra el registro de elementos de publicidad exterior, en coordinacion con la
Subgerenma de Catastro Integral parasu reglstro gréf co.
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proceso de seleccion y la celebracion y/o renovacion de convenios de cooperacion
interinstitucional de caracter complementario, con entidades pablicas o privadas, vinculados a la
ubicacién de elementos de publicidad exterior, con fines culturales o de interés social, que
busquen promocionar el pais y que no afecten la morfologia urbana.

La Gerencia Municipal es el érgano competente para resolver en segunda y Gltima instancia los
recursos administrativos de apelacion que se interpongan contra las resoluciones de la
Subgerencia de Acceso al Mercado, 0 la que haga sus veces, relativas a la autorizacién de
ubicacion de elementos de publicidad exterior.

Articulo 9.- Obligaciones de los titulares de autorizaciones municipales.- Son obligaciones de
los titulares de autorizaciones municipales las siguientes:

1.

2.

Mantener el elemento de publicidad exterior en la ubicacion autorizada, limpio y en correcto
funcionamienio.

Mantener permanentemente las condiciones de seguridad del elemento de publicidad exterior
autorizado.

Mantener impreso en un lugar visible del elemento de publicidad exterior el nimero de serie que
le corresponde y el nombre del propietario del mismo. El nombre del propietario no sera
necesario para elementos de publicidad exterior con un area de exhibicién menor de seis metros
cuadrados (6 m2).

Oblener una nueva autorizacién municipal cada vez que se modifiquen las caracteristicas del
elemento de publicidad exterior (medidas, tipo, ubicacién, material, estructuras que soportan el
mensaje, entre otros).

Permitir a la Municipalidad fiscalizar commectamente el elemento de publicidad exterior.

Suscribir un compromiso de responsabilidad que cubra los dafios que pudieran derivarse de la
ubicacion o explotacién del elemento de publicidad exterior asi como los gastos de su retiro,
incluso, si fuera la Municipalidad quien lo realice.

TiTULO Il
DISPOSICIONES ADMINISTRATIVAS

Articulo 10°- Autorizacién municipal.- La autorizacién para la ubicacion de elementos de
publicidad exterior se concede mediante resolucion de la Subgerencia de Acceso al Mercado, o la
que haga sus veces, conforme a las disposiciones de la presente Ordenanza, a las personas
naturales o juridicas que lo soliciten. Tales autorizaciones son personales e intransferibles. Dicha
autorizacion debe ser obtenida de manera previa a la instalacion del mismo.

Solo se oforgaran autorizaciones municipales a aquellos administrados que lo soliciten con la
finalidad de publicitar el ejercicio de sus actividades legalmente reconocidas.

iciones que fueron evaluadas para el otorgamiento de dicha autorizacién, a excepcién de
dllos elementos de publicidad exterior que tienen la condicidn de temporal.
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Articulo 11°.- Requisitos generales para obtener autorizacién municipal.- Son los siguientes:

4 Formato de Solicitud con caracter de declaracién jurada donde se debera sefialar el nimero de
recibo de pago por derecho de tramite, el nimero de RUC del solicitante y, de ser el caso,
nimero de la Licencia de Municipal de Funcionamiento, o documento equivalente.

2. En caso de persona juridica, vigencia de poder del representante legal con una antigiedad
maxima de un mes de haber sido emitida.

3. Consentimiento escrito del propietario del inmueble donde se pretende ubicar el elemento de
publicidad exterior. En caso de bienes de dominio privado sujetos al régimen de propiedad
exclusiva y propiedad comdn, se debera contar, adicionalmente, con la autorizacién de la junta
de propietarios 0, en caso de no existir ésta, declaracion jurada indicando tal situacion
conjuntamente con la autorizacion del 50% + 1 de los propietarios.

4. Fotografia en la que se aprecie el entorno urbano y el bien o edificacion donde se ubicara el
elemento de publicidad exterior.

5. Fotomontaje o posicionamiento virtual del elemento de publicidad exterior para el que se solicita
autorizacién municipal, en el que se aprecie la propuesta de ubicacion con relacion a la fachada
o estructura que io soportara.

6. Are o disefio, especificando materiales, colores y dimensiones, suscrito por arquitecto
responsable,

Articulo 12°- Requisitos adicionales para obtener autorizacién para la ubicacién de

elementos de publicidad exterior especificos.-

1. Para elementos de publicidad exterior que poseen un area de exhibicién mayor de doce metros

cuadrados (12 m?) o para aquéllos que de acuerdo a [a presente Ordenanza requieren informe

de calificacion de condiciones estructurales e instalaciones eléctricas por especialista;

a. Memoria descriptiva y plano de instalaciones eléctricas, de ser el caso, a escala
conveniente para su calificacion, firnados por ingeniero electricista responsable.

b. Memona descriptiva y plano de estructuras, a escala conveniente para su calificacion,
firmado por ingeniero civil responsable.

¢. Compromiso de responsabilidad solidaria, segin Formato de Solicitud, que cubra los
dafos que pudieran derivarse de la ubicacion o explotacién del elemento de publicidad
exterior.

d. Certificado de Habiitacién de Proyectos.

2. Adicionalmente a los requisitos indicados en los literales precedentes y tratandose de paneles
monumentales debera presentar plano de ubicacién con coordenadas UTM, a escala 1/500 6
11250, y esquema de localizacion, a escala 1/5,000. Se indicaran las distancias de la arista mas
saliente del panel y del eje de la base al borde exterior de ia pista.

3. Para paneles de obra en cerco o sobre cerco: contar con licencia de edificacion vigente o
resolucién de anteproyecto aprobado sin observaciones.

Articulo 13°.- Requisitos especiales para obtener autorizacién para la ubicacion de elementos
ublicidad exterior en cabinas telefénicas.- Adicionalmente a los requisitos indicados en los
ales 1y 2 del articulo 11 de la presente Ordenanza, se deberan presentar los siguientes

re o disefio, especificando materiales, colores, dimensiones y ubicacion dentro de la cabina

tefefonica, suscrito por el arquitecto responsable.

2. Fotomontaje o posicionamiento virtualdel elemento de publicidad exterior para el que se solicita
' o SPRreridMubicacion que éste tendra en la cabina telefénica.
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3. Autorizacion de la instalacion de la cabina telefonica donde se pretenda ubicar el elemento de
publicidad exterior.
4. Plano de ubicacion a escala 1/250.

Articulo 14°.- Autorizacién municipal automatica.- Se otorgara autorizacién automatica y gratuita
para la ubicacién de elementos de publicidad exterior en los siguientes casos:

1. Los elementos de publicidad exterior que se ubican en bienes de dominio privado que identifican
entidades publicas, organismos internacionales, templos, conventos y establecimientos similares
de organizaciones religiosas de todas las denominaciones y credos, asi como los centros de
educacion estatales, s6lo respecto al nombre y en una sola ubicacion.

2. La informacién temporal de actividades religiosas, culturales, recreativas, benéficas, civicas o
deportivas, que no tengan fin lucrativo.

3. La publicidad institucional y las placas o escudos indicativos de entidades publicas.

La ubicacidn de dichos elementos de publicidad exterior esta sujeta al cumplimiento de los
parametros técnicos y administrativos establecidos en la presente Ordenanza y a las acciones de
fiscalizacion posterior que competen a la Municipalidad, conforme a lo dispuesto en la Ley del
Procedimiento Administrativo General - Ley N° 27444, pudiendo ademas, de ser el caso, imponer las
sanciones que correspondan.

Articulo 15°- Plazo para otorgar la autorizacion municipal.- La Subgerencia de Acceso al
Mercado, o la que haga sus veces, debera resolver las solicitudes de autorizacidn para la ubicacion
Ne elementos de publicidad exterior dentro de un plazo no mayor de treinta (30) dias habiles,
‘ ’?a tados a partir de la fecha de su presentacion con los requisitos completos.

T
"{v — #s solicitudes relativas a la ubicacion de banderolas, gigantografias, afiches, posters, o carteles,

‘_ AL X alcomanias o stickers y paneles de obra en cerco o sobre cerco seran resueltas en un plazo no
mayor de quince (15) dias habiles contados a partir de |a fecha de su presentacién con los requisitos
completos.

Articulo 16°.- Aplicacion de silencio administrativo.- Respecto a las solicitudes para la
autorizacion de ubicacion de elementos de publicidad exterior en bienes de dominio privado,
transcurridos los plazos referidos en el articulo precedente sin que la Subgerencia de Acceso al
Mercado, o la que haga sus veces, se haya pronunciado, operaré el silencio administrativo positivo,
quedando sujeto el administrado a fiscalizacién posterior con el fin de verificar el cumplimiento de
sus obligaciones, conforme a ley. Tratandose de paneles monumentales, elementos de publicidad
en azoteas y aires y paneles en estructuras tipo torres, operara el silencio administrativo negativo,
atendiendo a que tales elementos pueden afectar significativamente el interés puablico de los vecinos
de San Isidro en tanto tienen incidencia en la salud, medio ambiente y/o seguridad ciudadana.

a pronunciado dentro de los plazos establecidos en el articulo precedente, segiin corresponda,
atendiendo a que tales elementos pueden afectar significativamente el interés publico de los vecinos
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Articulo 17°.- Recursos administrativos.- Las resoluciones que expida la Subgerencia de Acceso
al Mercado, o 1a que haga sus veces, respecto a las solicitudes para la ubicacién de elementos de
publicidad exterior podran ser impugnadas conforme a las disposiciones de la Ley del Procedimiento
Administrativo General - Ley N° 27444, siendo la Gerencia Municipal la encargada de emitir
pronunciamiento en segunda y Gltima instancia.

Articulo 18°.- Modificacién o reemplazo del mensaje publicitario.- La modificacién o reemplazo
del mensaje publicitario no requiere de nueva autorizacién municipal, debiendo el administrado
previamente comunicar tal modificacién o reemplazo a la Subgerencia de Acceso al Mercado o la
que haga sus veces.

Articulo 19°.- Cese de autorizacion municipal.- Para el cese de la autorizacién municipal, el titular
de la misma deberéa presentar una solicitud simple indicandolo, la cual opera de manera automatica
al momento de su presentacion. En caso de personas juridicas debera adjuntarse vigencia de poder
con antigiiedad maxima de un mes. Tratandose de personas naturales, se debera adjuntar poder
simple.

El titular de la autorizacién municipal que solicita el cese de la misma, deberd desmontar dicho
elemento en un plazo que no podra ser mayor a diez (10) dias calendarios contados a partir de la
presentacion de la solicitud de cese e informar sobre ello a la Subgerencia de Acceso al Mercado o
la que haga sus veces.

En cualquiera de los casos previamente descritos, cuando la naturaleza del elemento publicitario a
desmontar asi lo requiera, se deberan realizar de manera previa las coordinaciones necesarias con
la Gerencia de Obras Municipales y Subgerencia de Defensa Civij, a fin de no alterar el orden
publico ni amenazar la seguridad de los transelntes.

Articulo 20°.- Caducidad de la autorizacién municipal.- En el caso de ampliacion de las vias o
construccidn de infraestructura, la autorizacion municipal caducara en forma automatica, sin derecho
de compensacidn alguna por parte de la Municipalidad.

Articulo 21°.- Revocacion de autorizaciones municipales.- La Gerencia Municipal podré revocar
las autorizaciones municipales en los siguientes casos:

1. Cuando verifique la desaparicion de cualquiera de las condiciones exigidas legalmente para el
oforgamiento de la autorizacién municipal o cuando su titular incumpla aiguna de las condiciones
establecidas en tal autorizacion.

2. Cuando el elemento de publicidad exterior constituya peligro o riesgo para la sequridad de las

personas, |a propiedad privada o la seguridad pablica, o se infrinjan las normas reglamentarias

de seguridad del Sistema de Seguridad en Defensa Civil.

Si se constata la ubicacion de elementos de publicidad exterior en forma contraria a las

- |disposiciones contenidas en la presente Ordenanza y normas legales complementarias.

Cuando asi lo disponga la autoridad judicial competente.

En los casos de impedimentos y/o resistencia a los procedimientos de control de fiscalizacién

posterior, materia de autorizacion.
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tal efecto, el cual sera administrado por la Subgerencia de Acceso al Mercado o la que haga sus
veces.

El registro contendra el nmero de identificacion, codificacion georeferencial (catastral), ubicacion,
clase de elemento de publicidad exterior, sus caracteristicas técnicas, la identificacién del propietario
y la fecha de su autorizacion.

El nimero de identificacion estara constituido por el nimero de la resolucién que autoriza la
ubicacion del elemento de pubiicidad exterior, el cual debera mostrarse en un lugar visible del
mismo.

Articulo 23°- Comisién Técnica de Publicidad Exterior.- La Comision Técnica de Publicidad
Exterior estara conformada por 3 funcionarios de la Municipalidad designados por el Alcalde y que
cumplen funciones afines al desarrollo econdmico y urbano del distrito.

Dicha comisidn tiene como funciones:

1. Emitir dictimenes sobre las solicitudes para la autorizacion de ubicacién de elementos de
publicidad exterior, a excepcion de los que estén destinados a campafias publicitarias, los
cuales tienen el caracter de obligatorios y no vinculantes, pudiendo pronunciarse en los términos
siguientes:

a. Aprobado.- Cuando la solicitud cumpla con los requisitos técnicos y administrativos
establecidos en la presente Ordenanza y demés normas que sean aplicables.

b. Desaprobado.- Cuando la solicitud contravenga las disposiciones sustantivas establecidas
en |a presente Ordenanza o demas normas aplicables.

2. Opinar sobre cualquier vacio técnico que pudiese existir respecto a las normas de (a presente

ordenanza.

Emitir pronunciamiento respecto a los recursos administrativos que se interpongan.

Opinar sobre |a ubicacion de elementos de publicidad exterior en el mobiliario urbano.

Absolver las consultas técnicas que en cuestiones relativas a publicidad exterior le propongan

las areas de la Municipalidad.

Articulo 24°.- Funcionamiento de la Comisién Técnica de Publicidad Exterior.. El
funcionamiento de la Comision Técnica de Publicidad Exterior se regird por las siguientes
disposiciones:

1. Sesiones.- La comision sesionara una vez por semana, comespondiendo al presidente de la
misma remitir a los demas miembros la agenda de orden del dia con una anticipacion
prudencial.

2. Quorum.- El qubrum para la instalacion y sesion valida de la comision sera con dos de sus
integrantes. Si no existiera quérum en la primera sesion, el presidente convocara a los demas
miembros para una nueva sesion, lo cual debera hacerse constar en el libro de actas.

3. Libro de actas.- La comision contar& con un libro de actas en el que se incluiran los dictamenes

s‘% que emita asi como las decisiones que sobre ofros asuntos se determinen.
SResponsabilidades de los miembros de la comision.- Los miembros de la comision tendran las

diguientes responsabilidades:

a. Asistir a las sesiones de la comision en las fechas y horas programadas.

b. Votar sobre los asuntos que se pongan a su consideracion.

c. Emitir en una sola oportunidad todas las observaciones que merezcan las solicitudes que

&

&
&
x

\ya sean Lnanimes o sean votos en discordia.
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Por Decreto de Alcaldia podran regularse los asuntos refativos al funcionamiento intemo de la
Comisién Técnica de Publicidad Exterior.

TiTULO I
DISPOSICIONES TECNICAS

CAPITULO |
DISPOSICIONES GENERALES

Articulo 25°.- Normas técnicas de los elementos de publicidad exterior.- Los elementos de

publicidad exterior deberan:;

1. Cumplir con las normas técnicas vigentes en materia de seguridad, resistencia, estabilidad y las
que se establezcan en la presente Ordenanza.

2. Formar un conjunto armdnico con el volumen de la edificacion asi como con el area en donde se
le ubicara. No se permitiran aquéllos que atenten contra la composicién del entorno existente,
evitando la configuracidn de elementos contaminantes del medio ambiente.

3. Contemplar una zona o area de sequridad en los limites de la azotea.

Articulo 26°.- Instalaciones eléctricas.- Los elementos de publicidad exterior que necesiten
energia electrica, electrénica u otra, para su iluminacion o funcionamiento, deberan cumplir con las
condiciones de seguridad respecto a descargas eléctricas, interferencia a otras sefiales de terceros,
reflejo o iradiacion de luz, asi como las distancias minimas a otros elementos y, en general, lo
establecido en el Codigo Nacional de Electricidad y las normas vigentes al respecto.

Articulo 27°- Condiciones generales de los soportes o estructuras.- Los disefios y
onstrucciones de los soportes publicitarios, sus elementos de publicidad y estructuras de
sustentacion, asi como su conjunto, deberan cumplir con los parametros establecidos en las normas
técnicas vigentes de la materia.

Los elementos de publicidad exterior ni sus soportes deben interferir con otras instalaciones del
edificio tales como equipos de aire acondicionado, casetas de ascensores, tendederos, antenas y
otros. Asimismo, no deben alterar las condiciones constructivas o de evacuacién en edificios que
tengan prevista una via de escape de emergencia a través de la terraza.

Articulo 28°.- Condiciones de seguridad.- Los elementos de publicidad exterior asi como las
estructuras que los soportan deberan cumplir con las normas de seguridad en defensa civil, para lo
cual no deberan comprometer la sequridad fisica y libre circulacion de los ocupantes del bien de
dominio privado en donde se ubica, asi como de los vecinos o de quienes circulen por las vias
publicas circundantes.

6°y 27° de fa presente Ordenanza estara a cargo de los profesionales que elaboraran el informe de
calificacion de gondiciones estructurales e instalaciones eléctricas, seglin correspenda. De la misma
manera, la evalliacion de las condlmones de seguridad estara a cargo de la Subgerencia de Defensa
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Articulo 29°- Limitaciones para la ubicacion de elementos de publicidad exterior.- La
ubicacion de elementos de publicidad exterior debe preservar el orden, seguridad, salud, medio
ambiente, entre ofros, por lo que, salvo las excepciones indicadas, no encuentran ubicacion
conforme en el distrito de San Isidro:

1. Los siguientes formatos de elementos de publicidad exterior:

—T@=0ao o

Globos aerostaticos que contengan mensajes publicitarios.

Elementos de publicidad exterior tipo bandera.

Elementos de publicidad exterior especiales.

Comnisas luminosas.

Figuras troqueladas sobre los cercos y/o que modifiquen la volumetria y 1a fachada.
Marquesinas que contengan mensajes publicitarios.

Volanteo en bienes de dominio puablico.

De proyeccidn.

Volumétricos.

2. Los elementos de publicidad exterior ubicados:

a.

En zonas residenciales, salvo los casos previstos en el articulo 31 de la presente
Ordenanza.

En bienes culturales, salvo lo dispuesto en el articulo 33 de la presente Ordenanza.

En la zona de la playa de la Costa Verde, ni en las vias que a ella conducen.

En locales de culto, a excepcion de lo dispuesto en el Articulo 14 de la presente
Ordenanza.

Cubriendo puertas, ventanas y ductos de ventilacién, a excepcion que la edificacion se
encuentre deshabitada o desocupada, en este Gltimo supuesto la autorizacion sera de tipo
temporal, para lo cual se debera presentar la correspondiente Declaracion Jurada que asi
lo indique, sin perjuicio de la evaluacion posterior que realizara el personal técnico.
Cubriendo o tapando elementos omamentales de la edificacion como balcones,
balaustres, frisos, comisas, molduras y similares.

En cercos frontales, a excepcion de los paneles de obra en cerco, paneles de obra sobre
cerco, playas de estacionamiento y vallas, conforme a las disposiciones de la presente
Ordenanza.

En paramentos ciegos de la fachada frontal de la edificacion cuando no concuerden en su
forma y dimensiones con la arquitectura de la misma.

En caballetes, bastidores méviles, atriles y otros elementos portatiles similares sobre las
calzadas, aceras, refiros y paramentos.

En la via piblica o en alguno de los elementos que la conforman, tales como parques
(area verde), plazas, calzadas, alamedas, paseos, pistas, veredas, bermas, sardineles,
jardines de aislamiento, postes de alumbrado publico, cables de transmision de energia
eléctrica, de telefonia, de television, entre otros, salvo cuando se ftrate de mobiliario
urbano, conforme a las disposiciones de la presente Ordenanza.

En arboles o flora del distrito, o que requieran para su colocacion o visibilidad, cortar,
derribar, maltratar o dafiar en cualquier forma arboles o vegetacion.

En estructuras perpendiculares al plano de la fachada.

En estructuras en mal estado de conservacidn, salvo que se incluya la mejora o
construccion del paramento, en cuyo caso se debera contar con la autorizacién previa,
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b. Empleen sonidos como tipo de publicidad exterior.

Invadan y/o se proyecten sobre las propiedades colindantes o veredas.

Obstaculicen la vision de otro u otros elementos ya instalados, la nomenclatura de ias

calles o cualquier sefializacién oficial.

Sobrepasen el area del friso o cornisa.

Eliminen u obstaculicen espacios de estacionamiento en el retiro municipal.

Empleen luces de nedn en todo o en parte del elemento o en las fachadas de las

edificaciones. Solo se podra usar leds como iluminacién interior o como retroiluminacion.

Sean intermitentes.

.. Estén pegados en los paramentos, cercos, puertas, ventanas de los inmuebles y de otras
instalaciones.

j. Estén pintados directamente sobre las fachadas o usen elementos distintivos de un
establecimiento en la fachada, utilizando pintura y colores corporativos, que no guardan
armonia entre si y que rompan la unidad arquitectdnica.

k. Excedan del 30% de la superficie opaca de la fachada en un solo plano.

|l Sean contrarios a la moral, a las buenas costumbres, inciten la violencia, atenten contra
terceros, provoquen o promuevan algiin delito, perturben el orden publico o estimulen
cualquier clase de ofensa o discriminacion econ6mica, racial, sexual, politica, social,
religiosa o de cualquier otra indole.

m. Empleen simbolos patrios con fines comerciales, salvo para su promocién y exaltacion, de
conformidad con las disposiciones legales sobre la materia.

n. Sean peligrosos o riesgosos y de ser el caso, incumplan con las normas de seguridad en

defensa civil, condiciones estructurales y/o instalaciones eléctricas.

Generen contaminacion visual o atenten contra el medio ambiente.

Obstaculice el paso peatonal o elemento arquitecténico.

Sean luminosos si en la Gltima planta del edificio existieran piscinas.

oo

e ~o

-

voceadores o jaladores en la via piblica o desde el interior de los establecimientos
comerciales hacia la via publica.

Las autorizaciones municipales que se refieran, directa o indirectamente, al consumo de bebidas
alcohdlicas yfo tabaco se regularan adicionalmente por las nomas especificas sobre la materia.

Articulo 30°.- Condicion de la ubicacién de elementos de publicidad exterior.- La ubicacion de
elementos de publicidad exterior, siempre que cumpla con las disposiciones descritas en la presente
Ordenanza, esta sujeta a lo siguiente:
1. Cuando se ubiquen en areas libres de bienes de dominio privado:

a. Deberan instalarse directamente adosados a los paramentos ciegos de las fachadas de
las edificaciones que dan frente a la via pablica.
No deberan cubrir partes fundamentales de la fachada, tales como puertas, ventanas,
balcones, columnas y demas elementos arquitecténicos.
No deberan cerrar ductos de ventilacion e iluminacién que impidan el paso de la luz o
alteren el disefio de la fachada.
No deberan cubrir ventanas ni ductos de iluminacion, en caso de ubicarse en paramentos
|laterales o posteriores de las edificaciones. De tratarse de anuncios fijos, éstos solo
podran ser en letras recortadas o tipa ¢
No deberan afectar la propied '1% ol

Deberan guardar estricta co, '. rdag
32 |

P\ arquitectura de Ia edificacion.
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g. Deberan ubicarse como remate del primer piso ocupando hasta el alfeizar del piso
superior (en estos casos se requiere autorizacion del propietario del piso superior) 0 como
remate del Gltimo piso, no pudiendo instalarse, en ningln caso, en los entrepisos de la
edificacion.

2. Cuando se ubiquen en edificaciones con retiro, se debera tener en cuenta adicionalmente, que

no podran ubicarse paneles monumentales unipolares en zonificacion residencial. Se permitiran
estos solo en los retiros municipales de los inmuebles ubicados en zonificacion comercio
metropolitano (CM) siempre que las vias sean de doble sentido y cuenten con berma central, no
obstaculicen la visibilidad de las edificaciones colindantes u otro elemento de publicidad cercano
y se ubiquen en retiros municipales de 5 mts. a mas.

Articulo 31°- Ubicacién de elementos de publicidad exterior en predios con zonificacién
residencial.- La ubicacion de estos elementos se sujetara a los siguientes parametros:

1,

Las oficinas corporativas, administrativas y/o institucionales, que por cualquisra de las
disposiciones vigentes hayan obtenido u obtengan licencia de funcionamiento en zona
residencial (RDB, RDM, RDA y RDMA), podrén instatar como publicidad exterior una placa de
metal, acrilica u otro material, de forma rectangular. La placa ira adosada a la fachada, junto con
los datos que identifiquen al inmueble.

Los locales comerciales que por cualquiera de las disposiciones vigentes obtengan licencia de
funcionamiento en zona residencial (RDB, RDM, RDA y RDMA), podran instalar elementos de
publicidad exterior, en letras recortadas de un solo color directamente adosadas a fachada. El
area maxima del elemento debe estar en proporcién con el &rea del paramento que lo sustenta.
Dada su compatibilidad con uso comercial, la Av. Dos de Mayo sera considerada como zona de
Comercio Vecinal.

Articulo 32°.- Ubicacion de elementos de publicidad exterior en zonas de tratamiento

especial.- La ubicacion de elementos de publicidad exterior en zonas de tratamiento especial se

sujeta a los siguientes parametros:

1. Para la Zona de Reglamentacion Especial Centro Comercial Empresarial Camino Real:

a. Solo podran contener el logotipo y/o nombre comercial o razén social. No se permitira
ningln ofro elemento de publicidad exterior sobre la via plblica del Centro Empresarial
Camino Real.

b. Se colocaran adosados al plano de la fachada del primer y/o Gltimo piso de la edificacion
en letras recortadas.

c. Seran de material acrilico o metalico.

d. Los elementos de publicidad de los locales comerciales que conforman el Centro
Comercial Camino Real, el Centro Empresarial Camino Real y futuras edificaciones dentro
de esta zona, solamente se instalaran hacia el interior del conjunto, en caso de
proponerse hacia el exterior, su ubicacion, disefio y caracteristicas seran evaluadas por la
Municipalidad.

© Para la Zona de Reglamentacion Especial Bosque E! Qlivar de San Isidro:

a. Solo se se podran instalar elementos de publicidad exterior tipo placa de forma
rectangular y con una dlmen jon-nemayor de treinta centimetros (30 ¢cm) por veintiGin
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c. Deberan guardar proporcion y armonia con la fachada de la edificacion y con el entorno
urbano del mismo.

3. Para el Area de Influencia del Bosque El Olivar;
a. Solo podran estar adosados a la fachada y en letras recortadas.
b. Pueden ser de madera o material acrilico o metalico.
c. Pueden ser simples o iluminados.
d. Deberén armonizar en forma y tamafio e integrandose a las cualidades arquitecténicas o
artisticas de la edificacion y a sus elementos arquitect6nicos.

Articulo 33°.- Elementos de publicidad exterior en monumentos o en inmuebles ubicados en
ambientes urbano monumentales o zonas monumentales.- En los predios considerados como
monumento o en los ubicados en ambientes urbano monumentales o zonas monumentales,
declarados como tales por el Instituto Nacional de Cultura, hoy Ministerio de Cultura, sélo se podran
instalar elementos de publicidad exterior tipo placa de forma rectangular y con una dimension no
mayor de treinta centimetros (30 ¢cm) por veintiun centimetros (21 cm), o en letras recortadas de
material acerado, guardando proporcion y armonia con la fachada de la edificacion y con el entomo
urbano del mismo.

La obtencion de autorizacion para la ubicacion de los elementos de publicidad exterior antes
indicados requiere contar previamente con la autorizacion del Ministerio de Cultura.

Articulo 34°- Ubicacion de elementos de publicidad exterior en grifos o estaciones de
servicio.- En grifos o estaciones de servicio solo se autorizaran los siguientes elementos de
publicidad exterior:

1. Tétems, sélo uno por grifo o estacién de servicio, conforme a lo sefialado en el articulo 42 de la
presente Ordenanza.

2. Banderolas adosadas a fachada.

3. Calcomanias o stickers

Podr4 colocarse el nombre de la estacion de servicio o grifo o de la empresa que abastece de
combustible en los lados laterales del techo del canopi.

CAPITULO NI
DISPOSICIONES ESPECIFICAS

Atticulo 35°.- Placas.- La autorizacion para fa ubicacién de placas se sujetara a los siguientes
parametros:

J\ Podran ser adosadas a la fachada o al cerramiento frontal de la misma junto con los datos que
(entifiquen al inmuebie.

Articuio 36.- Elementos de publicidad exterior en letras recortadas (simples, luminosos o
iluminados).- La autorizacion para la ubicacion de elementos de publicidad exterior en letras

recortadas, ya sean simples, luminosos g.i
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1. Podran instalarse en fachadas o paramentos ciegos de los inmuebles con zonificacién comercial
o residencial. En este Glimo caso, exclusivamente en las vias compatibles con la zonificacion
comercial 0 en predios con inscripcion registral como comercio sin carga de uso.

2. En los establecimientos comerciales ubicados en la Av. Miguel Dasso y la Av. Juan de Arona
solo se instalaran letras recortadas aceradas, pudiendo ser simples o iluminados.

3. En los establecimientos comerciales ubicados en la Av. Petit Thouars sélo se instalaran letras
recortadas de un solo color, pudiendo ser simples o iluminadas.

4. En las zonas comerciales estos elementos podran ocupar, dependiendo de la evaluacion de la
volumetria y el impacto visual que genere en el entomo, una dimension maxima del 30% del
area del plano de la fachada que lo contenga.

5. Podrén instalarse en la Av. Los Conquistadores en cerco lateral ubicado en el retiro municipal
con vista a la propiedad, pudiendo ser simples o retroiluminados, solo de color acero y no
ocupando mas del 15% del area total del cerco, no pudiendo superar en ninglin caso los dos
metros cuadrados (2 m2).

6. En mamparas de vidrio también se podran colocar letras recortadas tipo stickers.

Articulo 37°.- Paneles.- Las autorizaciones municipales para la ubicacion de paneles se sujetaran a
los siguientes parametros:
Solo podran ubicarse en fachadas o paramentos de establecimientos comerciales con
zonificacion comercial, con excepcién de la Av. Miguel Dasso, Av. Petit Thouars u otras
establecidas en la presente Ordenanza.
2. Deberan ser sélo de una cara y de tipo simple, luminoso o iluminado, y de ser el caso, con un
gabinete de hasta veinte centimetros (20 cm) de espesor fuera del paramento de fachada e
iluminacion interior.
De una pieza o en solo elemento.
No podran cubrir partes fundamentales de la fachada como puertas, ventanas, balcones,
coiumnas y demas elementos arquitectdnicos de la fachada o afectar la propiedad de terceros.
Deberan ubicarse como remate del primer piso ocupando hasta el alfeizar del piso superior (en
estos casos se requiere autorizacion del propietario del piso superior) o como remate det {itimo
piso, no pudiendo instalarse, en ningln caso, en los entrepisos de la edificacion, salvo cajeros
autométicos.
En caso de existir mas de un panel sobre la misma edificacion deberan alinearse los existentes
entre si, concordando sus formas y medidas, de manera que conformen un conjunto arménico.

Articulo 38°.- Panel de obra en cerco.- La autorizacién municipal para la ubicacién de paneles de

obra en cerco se sujetara a los parametros siguientes:

1. Unicamente se autorizaran adosados a cercos de obras civiles, pudiendo ser de materal

autoadhesivo.

Ef area del panel tendra un ancho maximo de dos metros (2 m) y una altura maxima de

incuenta centimetros (50 cm).

or cada diez metros (10 m) de cerco se autorizara sélo un panel, pudiendo ubicarse como

maximo hasta tres (3) paneles por frente, que deberan estar alineados y ser iguales.

a altura maxima a autorizar sera del 35% del alto dei cerco de la obra.

" En ninglin caso se consideraran elementos luminosos ni iluminados.

6. Debera contarse previamente con resolucién de anteproyecto sin observaciones o licencia de
edificacion vigente.

7. Elplazo de vigencia de la autorizacion municipal sera de un (1) afio tratandose de anteproyecto

y de tres (3) afios si se cuenta cpreliaEnglaqe edificacion.
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Articulo 39°.- Panel de obra sobre cerco.- La autorizacion municipal para la ubicacion de paneles

de obra sobre cerco debera sujetarse a lo siguiente:

1. Solo se referira a la obra donde se ubica, pudiendo incluirse un fotomontaje, caracteristicas de la
obra e informacion acerca de fas unidades inmobiliarias en venta, denominacion de las
empresas promotoras, entidades que financian, pagina web y teléfonos de contacto, entre otras
especificaciones.

2. La altura méxima a autorizar sera de dos metros y medio (2.50 m) y se ubicara inmediatamente

sobre el cerco de la obra sin separacién. Para cercos cuya medida sea menor o igual a quince

metros (15 m) de ancho se podré autorizar un panel de hasta cuatro metros (4 m) de ancho.

Para cercos cuya medida sea mayor de quince metros (15 m) y menor o igual a treinta metros

(30 m) de ancho se podré autorizar un panel de hasta seis metros (6 m) de ancho. Para cercos

cuya medida sea mayor de treinta metros (30 m) y menor o igual a cincuenta metros {50 m) de

ancho se podra autorizar un panel de hasta un siete metros y medio (7.50 m) de ancho. Para
cercos cuya medida sea mayor de cincuenta metros (50 m) de ancho se podra autorizar un
panel de hasta diez metros (10 m) de ancho.

Se autorizaré sélo uno (1) por cada frente.

No podran ubicarse en el ochavo de la construccin.

En ningin caso se consideraran elementos luminosos ni iluminados.

Debera contarse previamente con resolucion de anteproyecto sin observaciones o licencia de

edificacion vigente.

7. Elplazo de vigencia de la autorizacién municipal sera de un (1) afio tratandose de anteproyecto
y de tres (3) afios si se cuenta con licencia de edificacion.

Ok

Articulo 40°.- Tétems.- Las autorizaciones municipales para la ubicacion de totems se sujetaran a
las condiciones siguientes:

\ Solo podran instalarse en grifos o estaciones de servicio y para indicar, entre ofras

especificaciones, el directorio de precios, medios de pago, informacién general de los

combustibles, informacion general de la tienda o market, sila hubiera, y el nombre de la estacion

de servicio.

. Tendran una altura maxima de cinco metros (5 m).

3. Laaltura maxima sera medida desde el nive! de piso terminado (NPT) hasta la parte superior del
paramento.

4. Debera estar ubicado después del retiro municipal.

9. El mensaje publicitario debe armonizar con la estructura que lo sustenta y con la superficie
disponible, no permitiéndose el uso de figuras troqueladas o recortadas.

Articulo 41°.- Elementos de publicidad exterior tipo corona (simples, luminosos o
iluminados).- Las autorizaciones municipales de elementos de publicidad exterior tipo corona se
sujetaran a los siguientes parametros:

Solo podran instalarse en edificios de siete (07) pisos 0 mas que se ubiquen Unicamente en
ronas de comercio metropolitano (CM).

o deberan rebasar ninguno de los limites del plano de la fachada por cualquiera de sus lados.
o se permitira el uso de figuras recortadas o troqueladas.

Podran tener una altura de dos a cinco metros (2 a 5 m) sobre la edificacién en proporcién a la
altura de esta dltima.

Articulo 42°.- Panel Monumental y elementos de publicidad exterior ubicados en 4reas de
retiro municipal o en las azoteas, airgs—yfo-te
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1. Deberan ubicarse en inmuebles de dominio privado con zonificacion comercio metropolitano
(CM) siempre que las vias en la que se encuentre el predio sean de doble sentido y cuenten con
berma central. Asimismo, debera estar retirado cinco metros (5 m) de los limites de la
edificacién.

2. La distancia minima entre uno y otro elemento de publicidad, debe ser de trescientos metros
(300 m), debiendo ubicarse sélo en predios en esquina.

3. Los elementos de publicidad exterior podran contar solamente con dos caras opuestas. En el
caso de paneles, la estructura de soporte del panel no podra ser expuesta y si se usa una sola
cara, se debera revestir el lado inverso con el mismo material del panel a fin de no alterar e!
paisaje urbano de la zona,

4. Los paneles seran auto soportados con postes anclados.

5. El panel debe de estar perpendicular a la via o en su defecto hasta con una inclinacién de 45
grados respecto de la vereda.

Articulo 43°.- Banderolas.- Las autorizaciones municipales para la ubicacion de banderolas para

camparias publicitarias se sujetaran a los parametros siguientes:

1. Solo podran instalarse en establecimientos que cuenten con zonificacion comercial v,
excepcionalmente, en las estaciones de servicio ubicadas en zonificacién residencial, en cuyo
caso se autorizara un area maxima de nueve metros cuadrados (9 m2) por banderola, siempre
que se frate de campafias publicitarias o promociones temporales.

2. Deberan estar adosadas a la fachada, ya sea en mamparas fijas o en paramentos opacos sin

tapar ventanas, ocupando en ambos casos, dependiendo de la evaluacién de la volumetria y el

impacto visual que genere en el entorno, una dimensién maxima del 30% del area del plano de
la fachada que lo contenga.

En caso de edificios donde ya se retir el cerco de obra sera factible instalar una banderola por

frente (en este supuesto no se puede ubicar otro tipo de publicidad), debiendo referirse solo a la

obra donde se ubica, pudiendo incluirse un fotomontaje, caracteristicas de la obra e informacion
acerca de las unidades inmobiliarias en venta, denominacion de las empresas promotoras,
entidades que financian, pagina web y teléfonos de contacto, entre otras especificaciones.

4. Su autorizacién tendra una vigencia de treinta (30) dias.

Articulo 44°.- Gigantografias.- Las autorizaciones municipales para la ubicacién de gigantografias

para campaias publicitarias se sujetaran a las siguientes condiciones:

1. Solo podran instalarse en establecimientos comerciales ubicados en zonas de comercio
metropolitano (CM} y para campaiias publicitarias o promociones temporales.

2. Podra instalarse una gigantografia por frente. Para ubicar mas de una gigantografia en un sélo
frente se requerira dictamen aprobatorio de la Comisién Técnica de Publicidad Exterior.

3. Deberan estar adosadas a la fachada, en paramento opaco sin tapar ventanas, pudiendo

ocupar, dependiendo de la evaluacion de la volumetria y el impacto visual que genere en el

entorno, una dimension maxima del 30% del area del planc de la fachada que lo contenga,

. “kn caso de edificios ubicados en zonas de comercio metropolitano (CM) donde ya se retir6 el

£gerco de obra sera factible instalar una gigantografia por frente (en este supuesto no se puede

s3/ ubicar ofro tipo de publicidad), debiendo referirse solo a la obra donde se ubica, pudiendo
incluirse un fotomontaje, caracteristicas de la obra e informacion acerca de las unidades
inmobiliarias en venta, denominacion de las empresas promotoras, entidades que financian,
pagina web y teléfonos de contacto, en, a3 especificaciones.

5. Su autorizaci 8JiNa vigencig/fs
R
2 -
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Articulo 45°- Vallas publicitarias.- La autorizacion municipal para la ubicacion de vallas

publicitarias esta condicionada a lo siguiente:

1. La ubicacion de vallas publicitarias sélo podra realizarse en mérito a los convenios que celebre
la Municipalidad, de conformidad con lo establecido en los numerales 5 y 6 del articulo 9 de la
Ordenanza N° 1094-MML, a fin de mejorar la infraestructura urbana y el omato del distrito de
San Isidro y de resaltar valores artisticos, educativos, éticos, morales, entre otros.

2. Estos elementos de publicidad exterior s6lo se permitiran en zonas de comercio metropolitano,
con estricta sujecion a lo dispuesto en el numeral precedente, siempre y cuando se ubiquen
unicamente en el cerco frontal de las playas de estacionamiento, en cercos de terrenos con
obras nuevas en construccion, por el tiempo que dure la obra, 0 en cercos de terrenos sin
construir.

3. La publicidad institucional de la Municipalidad podra ubicarse en inmuebles con zonificacion

diferente a ta de comercio metropolitano, dependiendo de los requerimientos municipales.

No se permitiré la ubicacién de vallas publicitarias en los cercos de centros educativos.

En todos los casos, el borde inferior de la estructura de las vallas publicitarias sera ubicado a

una altura minima de cincuenta centimetros (50 cm) desde el nivel de la vereda.

6. La dimension total de las vallas publicitarias, incluidos los marcos, no podra exceder los limites

laterales ni de altura del cerco al cual se adosa. En todo caso no sera mayor de doce metros

cuadrados (12 m?) de area, ni de tres metros (3 m) de altura, ni tener mas de veinte centimetros

(20 cm) de fondo.

Deberan ser de tipo iluminado.

Podran colocarse varios paneles contiguos en linea.

No se autorizaran vallas publicitarias en los casos en que por las dimensiones del vano o de la

acera pudieran originarse problemas para el trafico, el transito peatonal o seguridad de las

personas.

10. No se permitiran altos relieves ni volimenes que sobresalgan del plano del elemento ni

troquelados que excedan su area maxima pemisible.

S
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CAPITULO II
OTROS ELEMENTQS DE PUBLICIDAD EXTERIOR

Articulo 46°.- Elementos de publicidad exterior en escaparates o vitrinas.- Siempre que los
escaparates o vitrinas sean parte de la edificacion y conformen un todo arménico con la arquitectura
del inmueble, o cuente con autorizacién de modificacion de fachada, se podra otorgar autorizacion
temporal para la ubicacion de afiches, posters, carteles, calcomanias o stickers, los cuales no
podran ocupar una superficie mayor al 30% del escaparate o vitrina.

Los elementos de publicidad exterior sobre el fondo del escaparate o vitrina requieren contar con
autorizacion municipal propia.

8D D) . S .
Q‘»D BKs lotes en esquina que tengan un frente en zonificacion residencial y el otro frente en
' cion comercial, sélo se autorizaran elementos de publicidad exterior en la vitrina de este

ulo 47°.- Elementos publicitarios al interior de galerias y centros comerciales.- En los
" “Tocales comerciales ubicados al interior de galerias o centros comerciales con frente a las areas
comunes de circulacion de uso pablico, la autorizacion para la ubicacién de elementos publicitarios
se sujetara a lag siguientes condiciones; ,em==mey

ya sean simples o luminosos.



2. Deberan ubicarse en el dinte! de la entrada de cada local comercial.

3. No podran cubrir ventanas, ductos de iluminacion o ventilacion ni &reas de circulacién que
constituyan la ruta de evacuacion de los establecimientos.

4. Todas las areas de circulacién deben estar libres de elementos publicitarios.

Articulo 48°.- Afiches, posters o carteles.- La autorizacion municipal para la ubicacion de afiches,

posters o carteles se sujetara a las siguientes condiciones:

1. Solo podran instalarse en establecimientos que cuenten con zonificacion comercial v,
excepcionalmente, en establecimientos ubicados en la Av. Dos de Mayo y en las estaciones de
servicio ubicadas en zonificacion residencial, siempre que se trate de campaiias publicitarias o
promociones temporales.

2. Podran ubicarse solamente detras de los escaparates o vitrinas y de mamparas, cajas de luz o
backlights, o en cabinas telefonicas debidamente autorizadas.

3. En mamparas solo podran ubicarse ocupando pafios intercalados {no consecutivos).

4. Sus dimensiones maximas seran de un metro y medio cuadrado (1.50 m?).

5. Su autorizacion tendré una vigencia de treinta (30) dias.

Articulo 49°.- Calcomanias o stickers.- La autorizacién municipal para la ubicacion de
calcomanias o stickers se sujeta a los siguientes parametros:

1. Solo podran instalarse en establecimientos que cuenten con zonificacion comercial vy,
excepcionalmente, en las estaciones de servicio ubicadas en zonificacion residencial, siempre
que se trate de campahas publicitarias o promociones temporales.

Podran ubicarse solamente pegadas en escaparates o vitrinas y en mamparas, ocupando solo
hasta un maximo del 30% del elemento en donde se colocara.

Su autorizacién tendrd una vigencia de treinta (30) dias si se trata de campafias publicitarias o
promociones temporales.

Articulo 50°- Elementos de publicidad exterior en toldo.- La autorizacién municipal para la

ubicacién de elementos de pubiicidad exterior en toldos se sujetara a los siguientes parametros:

1. El mensaje publicitario solo se permitira en la parte frontal del toldo, no pudiendo exceder las
dimensiones de éste y respetando las caracteristicas del conjunto arquitecténico.

2. Podran sobrevolar solamente cincuenta centimetros (50 ¢cm) de la vereda y debera tener una

altura minima de dos metros y diez centimetros (2.10 m) desde el piso terminado de la vereda

hasta la terminacién del alero del mismo.

No debera cubrir vanos ni niveles superiores de la edificacion.

Los toldos no podrén tener ningin tipo de instalaciones eléctricas, ni podran ser luminosos.

El toldo debera guardar armonia con las caracteristicas arquitectonicas del inmueble y estara

sujeto a evaluacion de la Comisién Técnica de Publicidad Exterior.

oW

TITULO IV
DISPOSICIONES TRANSITORIAS Y FINALES

CAPITULO |
DISPOSICIONES TRANSITORIAS

Primera.- Los procedimientos administrativos en tramite, en el estado en que se encuentren,
deberan adecuarse a las disposiciones de la-presente Ordenanza.
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Segunda.- Los elementos de publicidad exterior autorizados con anterioridad a la vigencia de la
presente Ordenanza deberan adecuarse obligatoriamente a las disposiciones administrativas o
técnicas de ella en un plazo de 180 dias calendarios, salvo en los casos de paneles de obra en
cerco o paneles de obra sobre cerco cuyo plazo de adecuacion es de 90 dias calendario.

CAPITULO Il
DISPOSICIONES FINALES

Primera.- Faciltese al Alcalde para que mediante decreto de alcaldia apruebe las disposiciones
complementarias necesarias para la correcta aplicacion de la presente Ordenanza.

Segunda.- Los elementos de publicidad exterior estaran sujetos a fiscalizacion de la Municipalidad
de San Isidro, a través de la Gerencia de Fiscalizacion, a fin de verificar el cumplimiento de las
condiciones autorizadas y su mantenimiento, quien, de ser el caso, impondra las sanciones
establecidas en la Tabla de Infracciones y Sanciones Administrativas (TISA) de la Municipalidad.

Tercera.- Aprobar el Formato de Solicitud - Declaracién Jurada contenido en el Anexo 1 adjunto que
forma parte de la presente Ordenanza.

Cuarta.- Modificar el Texto Unico de Procedimientos Administrativos - TUPA, incorporando los
procedimientos y requisitos sefialados en la presente Ordenanza.

Quinta.- Encargar a la Gerencia de Autorizaciones y Control Urbano, Gerencia de Fiscalizacion,
Subgerencia de Acceso al Mercado y Subgerencia de Catastro Integral el cumplimiento de lo
dispuesto en la presente Ordenanza.

Sexta.- Derogar las Ordenanzas N° 248-MSi y N° 311-MSI, asi como toda norma que se oponga a la
presente Ordenanza.

Sétima.- La presente Ordenanza entrara en vigencia a partir del dia siguiente de su publicacién en
el Diario Oficial El Peruano.

POR TANTO:
Manda se registre, comunique, publique y cumpla.

Dado en San Isidro, a los dieciséis dias del mes de marzo del afio

3%, MUNICIPALIDAD DE SAN ISIDRO

RAULA-CANTELLA SALAVERRY
Alcalde




_ MUNICIPALIDAD DE SAN ISIDRO F-002-SAM-GACU/MSI
Municipatidad GERENCIA DE AUTORIZACIONES Y CONTROL URBANO
¥ San Isidro SUBGERENCIA DE ACCESO AL MERCADO

SOLICITUD CON CARACTER DE DECLARACION JURADA PARA LA OBTENCION DE AUTORIZACION
MUNICIPAL DE UBICACION DE ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR,

Yo, , identificado
L (Nombres, apelhdos paterno y matemo . Denominacion o razon sociad)
“con , y domicilio legal en
...... TR
, con teléfono , debidamente representa-
dopor , solicito se me otorgue

(Llenar sblo en caso de persona juridica: nombre, apellidos patemo y malemo)
autorizacion municipal de ubicacién de elemento de publicidad exterior, declarando que los datos y documentacion que proporciono son
verdaderos, que actlo de buena fe y que conozco las normas legales que regulan su otorgamiento.

DEL ELEMENTO DE PUBLICIDAD EXTERIOR:
l. UBICACION

Il. TIPO DE AUTORIZACION
TEMPORAL [DEFINITIVA

1. TIPO DE ELEMENTO DE PUBLICIDAD EXTERIOR

Placa

!En letras recortadas

Panel

Panel de obra en cerco

Panel de obra sobre cerco
Tipo corona
Banderola
Gigantografia

Afiche, poster o cartel
|Calcomania o sticker
Otros (especificar), |

IV. LEYENDA

V. TIPO DE ILUMINACION

SIMPLE (SIN ILUMINACION)
LUMINOSO
ILUMINADO

Vl. MEDIDAS

Alto {ml) Ancho (ml)
Area (m?) N° de caras
En caso de paneles de obra indicar dimensiones del cerco

Vil. MATERIAL

(Descripcion)
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DATOS DEL ESTABLECIMIENTO:
. LICENCIA DE FUNCIONAMIENTO N°
GIRO AUTORIZADO

1 (Indicar conforme a a licencia de funcionamiento)

AUTORIZACION DEL PROPIETARIO:

El que suscribe, en calidad de propietario del establecimiento donde se ubicara el elemento de publicidad exterior solicitado,
autorizo Ja instalacion del mismo, conforme a las caracteristicas antes indicadas, sometiéndome a las penalidades que la
normatividad establezca en caso de falsedad.

Fecha:

COMPROMISO DE RESPONSABILIDAD SOLIDARIA:

El profesional que suscnbe asume total responsabmdad

Fima y sello en sefial de conformidad Firma y sello en sefial de conformidad
Fecha: Fecha:

Firma y sello en sefial de conformidad
Fecha:

Autorizo a , identificado con

{Nombres y Apellidos patemo y materno)
, ¥ teléfono , para tramitar &! presente procedimiento admlmstratwo

(DNi o CE/RUC)

Nombre completo y fima (persona naturaly
Denominacion o razén social, nombre completo, firma y sello del representante legal (persona juridica)
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San Isidro SUBGERENCIA DE ACCESO AL MERCADD

rq"‘*w, s
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Recibo de Pago por derecho de tramite:
Numero de Recibo: Fecha:

Declaro tener conocimiento que la informacién consignada en la presente declaracion jurada y la documentacion adjunta
estan sujetas a fiscalizacion posterior, por lo que de comprobarse fraude o falsedad en ellas se me aplicaran las sanciones
administrativas correspondientes, sin perjuicio de declarar la nulidad de la autorizacion sustentada en dicha informacion o
documentacion y de la interposicion de la correspondiente denuncia penal.

Asimismo, me comprometo a brindar a la autoridad municipal competente las facilidades rﬁ’cesarias para las acciones de

fiscalizacion posterior que correspondan. [gualmente, asumo jmota{l%;emor%hb}gldad ﬁn

s B4fios que pudieran derivarse de

i




